
 

 

 

クラブ・マーケティング委員長 

役割の説明 

この役職の任務*には以下が含まれます： 

(a) クラブ会員委員長と協力し、年間のマーケティング計画を策定・実施する。計画では、クラブ

会員、ソーシャルメディア、報道機関、支持者/協賛者、新会員候補者を含む、ライオンズ内外

の対象を考慮に入れるべきである。 

(b) グローバル・アクション・チームと直接協力して、会員増強、リーダーシップ育成、奉仕に関

わるすべてのプログラム、事業、イベントとのつながりを維持する。 

(c) グローバルなブランド構築に関するガイドラインを理解し、クラブのイベントや奉仕事業での

ブランド資材の適切な使用をサポートする。 

(d) ソーシャルメディアでクラブの活動を宣伝する。ソーシャルメディア投稿カレンダーを作成し、

クラブの奉仕、地域社会の関与、会員増強活動をフォローする。 

(e) クラブ会員委員長と緊密に協力し、新会員候補者に的を絞り入会するよう働きかける。 

(f) クラブ会員のために、クラブのマーケティングと広報のトーキングポイントを作成する。口コ

ミによるマーケティング手法を用いてクラブの宣伝と新会員の勧誘を行う。 

(g) クラブの役員と協力して、ライオンズ国際マーケティング・アワードの選考対象となるようマ

ーケティング・アワードに応募する。 

(h) ブランドアンバサダーになるよう会員を動機づける。写真を撮ってソーシャルメディアで共有

したり、ブランドの付いたアパレルを着用したり、地域社会が関与するイベントなどでライオ

ンズのメッセージを伝えるよう会員に奨励する。 

(i) 奉仕事業、募金活動、寄付、ライオンズクラブ国際協会主催の各種コンテスト、報道価値のあ

るその他の功績等、クラブの活動について、報道機関、ソーシャルメディア、情報伝達に効果

的なその他の手段を用いてクラブ内外両方に公表する。 

(j) 地区、複合地区、国際本部からの情報をクラブの会員に伝達する上でクラブ会長を補佐する。 

(k) 必要に応じて、本クラブが所属するゾーンの地区ガバナー諮問委員会に出席する。 

(l)  地区マーケティング委員長が開催する会議に参加する。 

*ライオンズクラブ国際協会標準版クラブ会則及び付則の付則第 3条第 9項より抜粋 


